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1. VEZETOI OSSZEFOGLALOD

Az online kommunikacié szerepe az elmult években alapvetéen atalakitotta

az eléadémiivészek karrierépitési lehetéségeit. A digitalis jelenlét ma mar a szakmai
érvényesulés egyik alapfeltétele: az el6adok lathatdsaga, a kdozdnségépités és sok
esetben a szakmai lehetéségekhez vald hozzaférése is szorosan dsszefligg azzal, hogy
milyen modon vannak jelen az online térben. Ugyanakkor jelenleg kevéssé ismert, hogy
pontosan mely platformok, tartalomtipusok és kommunikacios stratégiak jarulnak
hozza érdemben a sikerhez, és milyen kUldnbségek figyelhetdék meg az eltérd hatterd
és palyaszakaszban lévd eldadok kdzbditt.

A kutatas elsédleges célja, hogy azonositsa azokat a jé gyakorlatokat, amelyek az
online kommunikacid terén ténylegesen hozzajarulnak az eléadomiivészek sikeréhez.
Ennek medfeleléen vizsgaltuk, hogy jellemzéen milyen online kommunikacios
csatorndkat haszndlnak az eléaddmdlvészek, és milyen jo gyakorlataik vannak
a kommunikacios csatornak hasznalatanak eredményességét illetden. Kutatasunk soran
kiemelt figyelmet forditottunk annak feltarasara, hogy milyen platformhasznalati médok,
tartalmi megoldasok és kommunikacidos stratégidak merllnek fel az eléaddmdlvészek
esetében, amelyek hatékonyan tdmogatjak a kdzdnség- és karrierépitést.

A vizsgalat kvalitativ mdédszertanra épiil, amely lehetévé teszi az online kommunikacids
gyakorlatok mélyebb, kontextusérzékeny megértését. A kutatas keretében 6sszesen 25
félig strukturalt mélyinterju készult, harom jol elklldonithetd célcsoport bevonasaval.

T Az elsé csoportot az NKA Hangfoglaldé Program indulé zenekaroknak
szolod tamogatasaban az elmult években részt vevd eléadok (és az ket tdmogatd
hattérszerepldk) alkotjak (10 f&), akik esetében klldndsen fontos megérteni a kezdeti
karrierépités digitalis dimenzidit.

A A masodik csoportba olyan ismert zenekarok (és az Oket tamogatd
hattérszerepldk) tartoznak (10 f6), amelyek hallgatottsag és kovetdszam
alapjan mar sikeresnek tekinthetdk, igy esetlkben a kiforrottabb online stratégidk
és a professzionalizalt jelenlét vizsgalhato.

A A harmadik csoportot kiadok, producerek és mas zeneipari szerepldék adjak
(5 f6), akik atfogobb ralatassal rendelkeznek az iparagi mikoddésre és az eléadok online
teljesitményének megitélésére.

Az elemzés legfontosabb megallapitasai a kovetkezdék:

A Az online jelenlét ma mar strukturalis feltétel. Valédi alternativa nélkll, minden
korosztalyban megkerllhetetlen.

1 Az offline médiakdrnyezet (radio, plakatok, tv) erodadldédasa tovabb erdsitette
az online kommunikacio kényszerét - ez kilondsen egyes mufajokat (rock, folk, metal)
érinthet hatranyosan, mivel az 6 hallgatésaguk inkabb az offline térben elérhetd (gyakran
életkorukbol addddan).

A Az interjualanyok egyontetl véleménye és tapasztalata szerint az Instagram
az elsédleges kommunikacios platform, a TikTok a ndvekedés motorja, a Facebook az
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eseményszervezés eszkdze lett. Az egyes platformok eltéré logikaval és eltérd
tartalommal jelennek meg az online kommunikacios stratégiaban.

+ A legjobban teljesitd tartalom rdvid, személyes, spontdn és Onazonos.
A tulgondolt anyagok rendre alulteljesitenek, olykor egy rajongd altal feltoltott
telefonfelvétel milliokat ér el, mig a profi vided tizezreket sem.

+ Nem fogalmazhatd meg altaldnos képlet, hogy mi mikddik, és mi nem. A lényeg
az adott eléadd szamara megtaldlni, hogy mi az a formatum és platform, ami szamara
komfortos és dnazonos, ami rezonadl a kdézdnségével. Ez egyedi folyamat, ami féként
mentoraldssal, tandacsadassal tamogathatd megfelelden. Fontos eleme a kisérletezésre
valo 6sztdnzés vagy szakember alkalmazasa a feladatra.

+ Az algoritmus kiismerése elengedhetetlen, bar megoszlanak a vélemények, hogy
lehetséges-e egyaltaldan megtaldlni az altaldanos receptet az algoritmus porgetésére.
A hidnyossagok leginkabb a hirdetéskezelési kompetencidk terén érzékelhetdk.

+ Az online kbévetdk jegyvasarlokdozonséggé konvertaldsa osszetett kérdés,
mufajflggd és korosztalyfliggd folyamat is egyben. Az organikus jelenlét jobb
konverzidval jar, mint a fizetett ,,hype”. A tapasztalatok arra mutatnak, hogy az online
kdvetdtabor nem egyenesen aranyosan konvertalhato kbézdénséggé.

+ A generacios toérésvonal nem csupan platformpreferencidban, hanem
a kommunikacio reflexivitasaban és az ©6nazonos megszolalds természetességében
is megmutatkozik. Az 0©6nazonos tartalom mindegyik generdcid szamara fontos,
de a fiatalabb rajongdk nagyobb belatast kivannak az eléadd maganéletébe
és a hattérfolyamatokba (exkluziv tartalmak iranti igény), mig az idésebb eléaddk
(és kovetdik) ezt kevésbé igénylik.

+ Az induld zenekarok eréforraskorlatai szignifikansak. 1d6, pénz és kompetencia
terén is azonosithatok hidanyossagok.

+ Az NKA Hangfoglald Programot értékesnek taldljdk a megkérdezettek,

de az online kommunikacio fejlesztésére iranyuld célzott eszkd6zok - dedikalt pénzigyi
keret, mentori halézat, logdelhelyezési rugalmassag - teruletén latnak fejlédési potencialt.

1. TABLAZAT
OSSZEFOGLALO A PLATFORMHASZNALATROL

Platform Funkcio és jellemzdk

Az elsédleges kommunikdcios platform: képes és videds
tartalmak, kozvetlen kapcsolattartds a rajongdkkal, partneri
Instagram megkeresések, markaépités, live-ok. Személyes kommunikacio:
az elbéadok altaldban sajat maguk kezelik. Az atkattintasi lehetéség

(sztori-link) egyedi elénye.
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TikTok

A ndvekedés motorja és az organikus felfedezés terepe, féként Z generacios
kdézdnség szdmara. Spontdn, személyes vagy vicces tartalmak. Kritikus:
a promdcids tartalom (konkrét helyszin, ddtum megnevezése) CSOKKENTI az
organikus elérést, a platform két kulon logikaval kezeli a promodciot és
az altalanos tartalmat. Az idésebb generaciohoz tartozd elbéaddk esetén
a trendkovetés visszavetd tényezd is lehet (mert nem érzédik 6nazonosnak).

Facebook

Eseménykommunikacié. Az egyetlen platform, amelyen a koncertesemények
hatékonyan kezelheték. Az idésebb korosztdly és a szervezék (booking,
fesztivalszervezd, &nkormanyzat) koérében még mindig meghatarozo.
Fontos: a visszajelzési szam és a tényleges megjelenés kdzott egyre nagyobb
az eltérés.

YouTube/Shorts

Hosszabb formatumu tartalmak (klipek, koncertvidedk), jogdijbevétel.
A YouTube Shorts a rovid videods versenytérbe |épett. Kulcselénye a TikTokkal
szemben, hogy kdnnyen vezet a hosszu formatumu tartalomhoz, ezért jobban
mUkoddik a célzott fogyasztas.

Spotify

Nem tartalomgyartasi platform, de a havi hallgatottsdg a szektor egyik
legfontosabb karriermutatdja. A pre-save link (megjelenés elbtti mentési
lehetdség) hasznalata egyre elterjedtebb.

Sajat app/weboldal

Egyes befutott produkciok (pl. Tankcsapda) sajat alkalmazast és/vagy
honlapot fejlesztenek, hogy ne Ilegyenek teljesen kiszolgaltatva
a kbzosségimédia-platformoknak. ,,A Facebook barmikor lekapcsolhato.”
Az id6sebb generacidra jellemz6 a hasznalata.

Forras: Szazadvég-szerkesztés

2. TABLAZAT
SIKERKRITERIUMOK OSSZEGZO

Mutaté

Jelentésége és korlatai

Spotify havi hallgatottsag

A leginkdbb konszenzusosnak tekinthetd ipardagi mérdszam.
50-60 ezer felett mar érzékelhetd a karrierbeli hatds; 300 ezer
felett headliner kategdria. Korldt: csak a Spotify adatai
nyilvdnosak, az Apple Music és egyéb platformok adatai nem.

Jegyeladas gyorsasaga, telthaz

A szervezbk szempontjdbdl a legfontosabb < mutatd.
Nem az 0sszlétszadm, hanem a sebesség és a helyszin mérete
a poziciondld tényezd. Nem nyilvanosan elérhetd, de a szakmai
halézaton belll terjed.

Instagram/TikTok-kdvetészam

Lathato, de torzithatd mutatd. Fontossaga elsdsorban
az elsé benyomas és az egylttmuikddési targyaldsok szintjén
érvényesUl. Botokkal feltdlthetd, ezért egyre kevésbé megbizhatd
dnmagaban.

2026-ban a megosztasok, elmentések és kommentek

Engagement rate (interakciok) fontosabbak, mint a I3jkok. Ez a mutatdé nehezebben

manipulalhato, és a valodi kdzdnségelkdtelezdédést méri.

Facebook (esemény)

visszajelzések

Erésen torzit: a valds koncertlatogatasnal jellemz&en kevesebben
jeldlnek vissza. Vidéki helyszineken forditott arany is eléfordul.
Ma mar a szakma sem tartja megbizhaté mérdeszkdznek.

YouTube-nézettség

Relevans, de kontextustdl és évtél fligg: az egymillios megtekintés
10 évvel ezel6tt sokkal nagyobb elérést jelentett, mint ma.

Jogdijbevétel szempontjabdl tovabbra is fontos.

Forras: Szazadvég-szerkesztés

4. Oldal

/ | Nemzeti PETOFI
3 | Kulturélis KULTURALIS
/ Alap UGYNOKSEG
— NKA HANGFOGLALO




Az interjuk szintetizalt tanulsagai alapjan az aldbbi, altaldnosithatd ajanlasok
fogalmazhatok meg:

i+ Onazonos kommunikacié - az egyetlen szempont, amellyel
kapcsolatban az 0Osszes megszodlitott teljes konszenzusra jutott. Ami nem illik
az eléadohoz, azt ne kommunikalja.

A Platformonként valé differencialds - az Instagram, a TikTok és a Facebook eltérd
tartalomtipusokat jutalmaz. Kiléndsen: TikTokra ne keruljon direkt promadciods tartalom,
mert az hatraltatja az organikus elérést.

i+ Spontaneitasra valé térekvés - a tulgondolt tartalmak ritkan teljesitenek jobban
az autentikusnal. A telefonkameraval felvett, valodi pillanat erésebb UGzenet a lenyligdzden
megvagott klipnél.

IF Konzisztencia, de nem Jdramiijellegili - a rendszeres jelenlét fontosabb, mint
az egyenletes mennyiség. A teljesen inaktiv peridodusok viszont algoritmusveszteséggel
jarnak.

IF A mérbeszkozok readlis stilyozasa - jegyeladas Gteme, Spotify havi hallgatottsag és
megosztasok szama fontosabbak a lajkszamnal és a Facebook-esemény-visszajelzésnél.

IF Kozosségépités - hirlevél, privat csoport, sajat app: platformfliggetlen csatornak
a leglojalisabb kdzdnség szamara. A superfan réteg monetizadlhatd a legjobban.

1 Hozzaérté kommunikaciés szakemberek alkalmazasa - kUlonodsen
a TikTok-kezelést érdemes atadni hozzaérté, fiatal, platformnativ szakembernek.

A Biztonsagra torekvés - adminisztrativ biztonsagi intézkedések (backup-adminok,
kétlépéses azonositas) és lehetdség szerint sajat, platformfliggetlen csatorna (weboldal,
hirlevél) fenntartasa.

Kutatdsunk ravilagitott, hogy a magyar kbénnylzenei szcéndban az online
kommunikdacid nemcsak promocios eszkdz, hanem karrierépité infrastruktura,

amelynek professzionalizalodasa jelenleg szignifikans egyenldtlenségeket
termel. A strukturadlis beavatkozas - célzott kompetenciafejlesztés,
finanszirozott szakmai tamogatas és adaptiv mentoralas révén -

jelentds karriereredményeket hozhat, ktldbndsen az NKA Hangfoglalo
Kénnylzene Tamogatd Program Kollégiuma altal tdmogatott induld zenekarok kérében.
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2. MODSZERTAN

2.1. A KUTATAS KERETE

A vizsgalat kvalitativ, feltard jellegl kutatasi keretre épull, amely lehetévé teszi az online
kommunikacios gyakorlatok mélységi, kontextusérzékeny megértését. A félig strukturalt
interjus modszer alkalmazasa azt a célkitlizést tukrdzi, hogy a megszdlitott szerepldk
sajat értelmezési keretikodn belll fogalmazzak meg tapasztalataikat, mikdzben az interju
tematikus strukturaja biztositja az 6sszehasonlithatdsdgot és a rendszerszintl elemzés
lehetdségét.

2.2. MINTAVETEL ES ADATGYUJTES

Az adatfelvétel 2026 3dprilisdban és majusdban zajlott. Az elemzés &sszesen 25 interju
anyagara tdmaszkodik, amelyek két célcsoport kdrében készlltek:

3. TABLAZAT
MODSZERTAN BEMUTATASA

Célcsoport Jellemzdék és szam

20 interju - koéztik induléd (NKA Hangfoglalo-tdamogatott) és befutott

Zenekari interjuk zenekarok menedzserei, tagjai; alfa&Z, illetve X&Y generacios eléaddk
vegyesen.
5 interju - social media menedzserek, fesztivalszervezdék, digitalis
lparagi szakértdk zeneterjeszték, bookingmenedzserek, kiaddi tanacsadok; tag iparagi
ralatassal.

L Teljes hangfelvétel + automatikus atirat + strukturdlt interjujegyzet
Adatrégzités . X , . , . ..
(Excel, tematikus elrendezésben). Az elemzés mindkét forrasra épul.

o Teljes - az elemzésben szereplék neve nem kerll azonosithatéan
Anonimitas

feltintetésre. Az idézetek illusztrativ, nem azonositd célbdl szerepelnek.

Forras: Szazadvég-szerkesztés

2.3. ELEMZES|I MEGKOZELITES

Az interjuk feldolgozdsa tematikus elemzés modszerével tortént. Az elemzés
az interjujegyzeteket (Excel) és a teljes hangfelvétel-atiratokat egyarant feldolgozta,
azonositva a visszatér® mintazatokat, konvergens és divergens véleményeket, valamint
az egyes szereplbtipusokra jellemzé stratégiai logikakat. Az elemzés nem egyes esetek
leirdsara, hanem altaldnosithatd megallapitdsok és stratégiai tipoldgidk kialakitasara
torekszik. Az idézetek kozvetlen hivatkozasok az interjukra, amelyek az altaldnos
megallapitdsok aldatdmasztdsaként szerepelnek. Az interjuk soran keletkezett
jegyzetek feldolgozasahoz és  strukturdldsdahoz  mesterségesintelligencia-alapu
eszkdzdket is alkalmaztunk (Claude Al, Anthropic). Az Al-eszkdz szerepe kizarodlag
az adatok rendszerezésére és tematikus csoportositasara korlatozdodott; az elemzési
szempontok meghatarozasa, az értelmezés és a kovetkeztetések levondsa a kutatok
elemz® munkajat tukrozi.
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3. KUTATASI JELENTES

31. AZ ONLINE JELENLET ALTALANOS SZEREPE
ES MEGITELESE

Az osszes megkérdezett interjuialany - figgetleniil generacidjatol,
karrierszakaszatol és szerepkorétol - egybehangzdan megerositette,

hogy az online jelenlét ma mar strukturdlis feltétele a magyar kénnylizenei karriernek.
A plakatos korszak végét, a radiok lehetéségeinek szlkUllését és az ingyenes digitalis
platformok térhdditasat az interjualanyok egy sajatos kényszerhelyzetként értelmezik:
az online kommunikacid az egyetlen tdbmegszerl, megfizethetd kb6zdnségelérési csatorna.

A hazai médiakérnyezet romldsa 6nallé strukturdlis tényezéként jelenik meg
a kutatasban. A 2010-es évek derekan virdgzoé fluggetlen radidszcéna - amelynek
a Petéfi radio volt a zaszléshajoja - katalitikus szerepet jatszott a zeneipar egészének
fellenditésében: egyetlen radidszereplés aranyaiban megegyezd hatast érhetett el,

mint a jelenlegi online kampanyok kdzal a legsikeresebb.
Az azota lezajlott médiakonszolidacid elvette a klasszikus radios
kitorési lehet&séget. Ennek eredménye, hogy az elmult 5-6 évben

gyakorlatilag minden A kategorids zenekari attdorés a digitdlis térben, jellemzben
Covid-id6szakban (vagy TikTok-hype révén tortént). Az Uj rock- és folkprodukcidkat
ez a helyzet ardnytalanul hatranyosan érinti, mivel ezek az eléaddk kevésbé illeszkednek
a TikTok-logikahoz.

Az online jelenlét elengedhetetlenségének tézisét a kutatds résztvevéi nem egy
homogén, formadlis kévetelményként definidltdk, hanem egy dinamikusan értelmezheté
skdla mentén. Egyes eléaddknak inkdbb, masoknak kevésbé van ra sziksége. A kivétel-
ek (akik nem fliggnek az online jelenléttél) harom tipusa azonosithatd: (1) mar elért
kritikus tdmeggel rendelkezd, kultikus statuszu eldaddok, akiknél az online aktivitds
a meglévé bazis megtartasanak eszkdze; (2) tudatosan alternativ pozicionalasu zeneka-
rok (példaul punkszubkultira vagy niche zenekarok), amelyek az online tavolsagtartast
imazsuk részéveé teszik; és (3) idésebb, elsésorban él6 koncertek révén ismert eldéadok.
Ez utdbbi csoport szdmara a hosszu tavu fenntarthatésag szempontjdbol azonban
az online minimum jelenlét is szUkséges. Utdbbi kivételek esetén l|athatdak mdfaji
sajatossagok: (a mar befutott) jazz, folk, rock és metal mUfaju produkcidok kevésbé
aktivak online, aminek egyik oka, hogykdzdnséglik nem feltétlentl igényli a produkcid
online aktivitasat.

3.2. PLATFORMOKONOMIA: KI MIT, HOL ES MIERT HASZNAL?

A magyar konnylizenei szcéndban jelenleg négy platform domindl: az Instagram,
a TikTok, a Facebook és a YouTube. Mindegyik eltérd funkciot tolt be, eltérd kdzdnséget
ér el, és eltérd tartalomgyartdsi és tartlommenedzsment logikdat kovet - ebbdl
kovetkezden az egyes platformok kézotti munkamegosztas a hatékony online jelenlét

egyik kulcstényezdje.

7. Oldal




1. ABRA: OSSZEFOGLALO A PLATFORMHASZNALATROL

oW - F T ©
O 6 6 o0 o

Instagram TikTok Facebook YouTube Spotify
ELSODLEGES PLATFORM NOVEKEDES MOTORJA ESEMENYSZERVEZES HOSSZU TARTALOM KARRIERINDIKATOR
Mérkaépités, Z generacios Koncertesemények, Klipek, ~50-60 ezer havi
rajongdkapcsolat, kozonség, idésebb korosztaly, koncertvidedk, hallgat6 =
partneri organikus szervezok. jogdijbevétel. érzékelheto hatas.
megkeresések. felfedezés. Visszajelzés # Shorts a rovid 300 ezer+ =
Sztori-link és a KRITIKUS: tényleges videds térben headliner

live-ok egyedi promécids megjelenés. mikodik. kategodria.

elénye a tartalom csokkenti

platformnak. az organikus

Altalaban sajat elérést!

kezelés(.

Forras: Szézadvég-szerkesztés

A platformstratégiak terén az interjubeszélgetések alapjan két markansan eltérdé megkdzelités
azonosithatd. Az elsd, fejlettebb tipust azok az eléaddk képviselik, akik tudatosan
differencidljdk a tartalmat platformonként: Instagramra képek és mindennapi pillanatok
kerUlnek, TikTokra vicces vagy spontan videok, Facebookra kizardlag eseménybejelentések.
A masodik, kevésbé hatékony tipust azok képviselik, akik ugyanazt a tartalmat tdbb platformon
is megjelentetik, csekély adaptacidval.

»Fellépések népszerdsitesében csak a Facebookot és az Instagramot hasznaljuk.
A TikTok-oldalunkon pontosan ilyen algoritmusos hibak miatt nem hasznaljuk
azt népszerdsitesre, mert amint kiirjuk, hogy itt és itt leplink fel, akkor azonnal

megéljlik sajat magunkat.”

Az algoritmikus dinamika megértése kihivast jelent minden szereplé szamara.
Az algoritmusok nem transzparensek és nehezen elérejelezhetéek. Néhany altalanos
szabalyszerliség azonosithatd: a rovid videds tartalmak jellemzden elényt élveznek;
a magas végignézési arany és az interakciok (kUldndsen megosztads, elmentés) fontosabbak
a lajkszamnal; a hitelesitettnek tlnd, spontan tartalom jobb elérést produkal, mint a profin
megvagott anyag. Ezenfelll tdblben arrdl szamoltak be, hogy az algoritmus ,blnteti” a tartdésan
inaktiv fiokokat.

Tobb interjualany kildnds paradoxont tart fel a tartalmak algoritmikus teljesitménye kapcsan,
példaul egy aluljaréban telefonnal felvett utcazenész-felvétel masfél millid megtekintést hozott
egy éjszaka alatt, mikdzlben a professzionalisan megvagott, megvildgitott turnévided tizedannyit
sem ért el. Hasonldan egy spontan, okostelefonnal készilt krémestorta-fotd 500 ezer feletti elérést
produkalt, mikdzben a gondosan elékészitett koncertbejelentd tartalmak ezres szinten ragadtak.
Ez az aszimmetria nem egyedi eset, hanem visszatérd mintazat a beszélgetéseklben.

,»Ha valami nagyon szélséseéges, annak valoszinlileg nagy haszna van, de keérdeses,

mennyire hasznos. Attol, hogy valakinek 2 millican néztek egy vicces pillanatot, etté/
valoszindleg nem fognak masnap témegek jegyet venni a koncertjere.”

i PETOFL
KULTURALIS
UGYNOKSEG
NKA HANGFOGLALO
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A Facebook organikus elérésének meggyenglilése és a fizetett hirdetések
szilkségessége kapcsan egységes volt a kép: a Meta-kampanyok (Facebook
és Instagram) ma mar sziikséges befektetésnek szamitanak. Ugyanakkor a fizetett
hirdetések aranyanak ndvekedése paradox modon csékkenti az organikus elérést (a platform
megszokja a fizetd Ugyfelet), ezért az egyensuly megtalalasa stratégiai kérdés. Az érintett
zenekarok kozUl néhanyan arrdl szamoltak be, hogy az elmult 2-3 évben meg kellett
kétszereznilk-haromszorozniuk hirdetési bldzséjuket ugyanakkora elérés fenntartasahoz.
A politikai valasztasi idészakok kiléndsen nehéz kommunikacios szakaszt jelentenek:
a politikai szerepldk tartalmai kiséprik a kulturalis tartalmakat, az organikus elérés toredékére
esik vissza.

3.3. TARTALOMSTRATEGIAK ES KOMMUNIKACIOS
GYAKORLATOK

A tartalmak tipusa és stratégiai logikdja volt az elemzés legtartalmasabb terllete.
Hatarozott klldnbség rajzolddott ki a jol és a kevésbé jol teljesitd tartalomtipusok kdzott,
és ezek magyarazatai strukturalisan 6sszefliggd mintazatot alkotnak.

3.3.1. JOL TELJESITO TARTALOMTIPUSOK

T Rovid, spontan videdk - az okostelefonnal, utcan vagy backstage-ben felvett anyagok
rendszerint felGlmuljak a profi studidban megvagott tartalmakat. A hitelesség érzékeltetése
dnmagaban értéket jelent.

IF Személyes és storytelling tartalmak - a zenekari tagok személyes torténetei,
emlékei, mindennapi élete irant nagy érdekldédés tapasztalhatd. Az ,eléadd mint ember”
sokkal vonzdbb téma a kdézdnség szamara, mint az ,,eléadd mint marka”.

IF Vicces, mémszerli és szokatlan pillanatok - kulondsen az alfa és Z generacids
eléadoknal kiemelt hatékonysagu. A belsd poénok és a varatlan fordulatok algoritmikusan
is jutalmazottak.

IF Kulisszak mogé engedd tartalmak - studiofelvételek, dalirasi folyamatok,
hangprobak, szervezési folyamatok, turnéélmények; az autentikus kbdzdsségérzeés
erdsitésének leghatékonyabb eszkdze.

o Interaktiv tartalmak - kérdezz-felelek videdk, szavazasok, kdzvetlen kommunikacid
a kdzdbnséggel; a kapcsolddasi igény kielégitésének platformnativ formai.

+ Felhasznaldk altal generalt tartalmak (UGC - User Generated Content) - a rajongodk
altal feltoltott felvételek, koncertvidedk olykor nagyobb elérést hoznak, mint az eléaddk
sajat posztjai. Ezt a dinamikat tudatos kdzdsségépitéssel lehet erdsiteni (belsd/elit rajongdi
kor kialakitasa).

+ Mas el6addkkal valé kollaboracié - kozos tartalom, amely egymast nem teljesen
fedd kdzdnséget ér el, mindkét fél szamara Uj elérési szegmenseket nyit meg.

A személyesség és az dnazonossag az egyetlen olyan szempont, amellyel kapcsolatban
minden megszolitott - a menedzserektdl az eléaddkig - konszenzusra jutott.
A kommunikacio akkor muikédik, ha az eléadd valodi személyisége atjon, ha a tartalom nem
erdltetett, nem mastdl atvett trend.
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3.3.2. GYENGEN TELJESITO TARTALOMTIPUSOK

1 Nagyon megvagott, professzionalisan szerkesztett videdk - rendre alulteljesitenek
a spontan anyagokhoz képest, kiléndsen TikTokon.

i Statikus, sablonos koncertbejelentd grafikdk - a pusztadn vizualis, informaciokdzIld
posztok 6&nmagukban nem elegenddk; szdveg és személyes kontextus nélkil nem
inditjak el az algoritmust.

i Klipb6l mechanikusan kivagott tartalmak - a platformnativ logikatdl idegen
formatum.
i Kotelezd posztos tartalmak (szponzori, fesztivallogéposztok) - ezek a nem

organikus, ,kényszertartalmak” mérhetéen alacsonyabb elérést és bevonoddast produkalnak,
mint az dnazonos tartalmak. Konkrét eset: ugyanannal a produkcional 90 lajk a kotelezd

logoposztra vs. 1000 lajk az autentikus videodra.

3.3.3. A TARTALOMTERVEZES ERETTSEGI SZINTJEI

A tartalomtervezés érettsége harom markans tipusba sorolhato:

1. Spontan, reaktiv megkozelités

Jellemzdébb az induld zenekaroknal. A tartalom |étrehozasa az ihlet és az aktualitas alapjan
torténik, nincs posztolasi naptar, nincs platformonkénti differencialas. Elénye a hitelesség,
hatrdnya az inkonzisztencia, ami nem kedvez az algoritmuslogikanak.

2. Hibrid megkozelités

A kutatdsban megszodlitott produkciok tdbbsége erre torekszik. A strukturalt elemek
(lemezbejelentés, koncertkampanyok) tervezett médon zajlanak, meghatarozott posztolasi
naptarral, mig a mindennapi tartalom spontan marad.

3. Formalizalt megkozelités

Befutott, nagy produkciokra jellemzd. Idetartoznak az elére megtervezett, részletes
tartalomkampanyok (content calendar, dal-album-turné mérfoldkévek mentén), az egységes
vizualis arculat, a kiszervezett TikTok-kezelés és a dedikalt social media menedzser.
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A kampanyok felépitésének professzionalis logikdja: a nagy mérfoldkdvek (lemez,
arénakoncert, turnéindulds) elétt hetekkel megkezdddik az algoritmus ‘etetése’ -
rendszeres, célzott tartalmak, amelyek névelik az elérést és a kdzdnség kivancsisagat.
Megjelenés elbtt a pre-save (Spotify) vagy mas elbézetesen aktivalhato link is eszkdzként
kerll be a kampanyba. A bejelentés napjan felgyorsul a tartalmak Gteme, majd a kihulési
fazisban visszatér az organikus kommunikacio.

3.4. KOZONSEGEPITES: ONLINE KOVETOBOL
OFFLINE FIZETO NEZO

A kdzbnségépités és az online-offline konverzid kérdése az egyik legdifferencidltabb témaja
volt a kutatasnak. Az online jelenlét és a koncertkdzdnség nagysaga kdzdtt nem egyenesen
aranyos 0sszefliggés all fenn.

A konverzié sikerességét az alabbi tényezék befolyasoljak:

i Az online jelenlét jellege: az organikusan, sajat teljesitmény révén felépitett
jelenlét lényegesen magasabb konverziot hoz, mint a fizetett hirdetésekkel vagy
meédiaszereplésekkel mesterségesen generalt ismertség.

i Miifaj és stilus: egyes mUfajok kdzdnsége természetszerlileg kevésbé konvertalhato
(pl. hattérzenét hallgatdk, streamingfogyasztok).

i Korosztaly: az idésebb kdzdnség visszajeldlhet egy Facebook-eseményt, majd nem
jelenik meg; a Z generacios kdzonség kevésbé jelez vissza, de megjelenik és jegyet vesz.
Az online aktivitds és a tényleges koncertmegjelenés kozotti Osszefliggés erdsen
korosztalyflggd.

i Platform jellege: a TikTok kuléndsen gyenge konvertdldja a jegyeladasnak,
mivel az organikus elérés sok esetben féldrajzilag nem relevans, és erds a tartalomfogyasztok
és a koncertrésztvevok kozotti szétvalas.

i Foldrajz: a vidéki kdzonség online aktivitdsa nem feltétlenll jar egyltt elérhetd
koncertlehetéseggel.

»» 2

Tobb konkrét esettanulmany erésitette meg az online eredet-offline siker 6sszefiiggést.
Az egyik magyar csucseléadod karrierje tipikus példaja ennek. Esetében egy videodjatékos
YouTube-csatorna adta az elsé tdmegbazist, amelybdl a zenei karrier késébb kindtte magat.

Egy masik népszerl zenekar kapcsan a konzisztens arculatot, brandet és egyedi
kommunikacios stilust emelték ki mint sikerkritérium:
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A fenti esetek jol illusztrdljadk, hogy a platform nativ tartalombodl (nem feltétlentl zenei!)
épitett kozdnség hatékonyan konvertadlhato (ha annak bevonddasa magas).

Ugyanakkor a tehetségkutatokon és kereskedelmi tévés szerepléseken keresztll szerzett
ismertség - mint a mesterséges médiakitettség tipikus formaja - ritkan épit valodi, fizetd
rajongoi bazist. A tévészereplés az adott el6éadohoz nem feltétlenll kdtdtt célcsoportot
aktival, a kd&zdbnség nem a zenei mindségen keresztll taldlkozik az elbéadoval, ezért
a konverzid gyenge.

A kozénségépités leginnovativabb eszkéze az interjuk alapjan az ugynevezett
»szuperrajongoi kor” kialakitdsa: exkluziv hirlevél, privat Facebook-csoport, Instagram
Broadcast-csoport vagy sajat app, ahol a rajongdk a ,belsdé koérre” iratkozhatnak fel,
és elbzetesen értestlnek eseményekrdl, jegyeldfoglalasrdl, exkluziv tartalmakrdl,
ajandéktargyakrél. Ez a modell a digitdlis zajbdl kiszakadast és a kozvetlen,
platformfliggetlen kapcsolatot biztositja. Szadmos eléadd kuUldon névvel is illeti ezeket
az elkdtelezett rajongdkat, a kdzdsséghez tartozas érzésének fokozasa érdekében.

3.5. SIKERMUTATOK ES MERESI KULTURA

A sikeresség mérésének kérdése az egyik legtébb nézdpontbdl elemzett tématerllet volt.
Egyetlen, mindenki dltal elfogadott mérédszam nem létezik. A siker definicidja eléadotol, mu-
fajtol, karrierszakasztdl és tzleti modelltdl flgg.

2. ABRA: SIKERKRITERIUMOK OSSZEGZO

Iparagi mutatok Alacsonyabb torzitasi mutatok

SPOTIFY HAVI HALLGATOTTSAG

~50-60 ezer felett mar
érzékelhetd a karrierbeli
hatas; 300 ezer felett
headliner kategoria. Korlat:
csak a Spotify adatai
nyilvanosak

Magas torzitdsu mutatdk

INSTAGRAM/TIKTOK KOVETOSZAM ENGAGEMENT RATE (INTERAKCIOK)

Fontossaga elsosorban. az
elsé benyomas és az
egyUttmakodési
targyalasok szintjén
ervényesul. Botokkal
feltolthetd, ezért egyre
kevésbé megbizhato

2026-ban a megosztasok,

elmentések és kommentek
fontosabbak, mint a lajkok.
Nehezebben manipulalhato

— a valadi elkotelezodest
meri.

JEGYELADAS SEBESSEGE, TELTHAZ

Nem az osszlétszam,
hanem a sebesség és
a helyszin mérete a
pozicional6 tényezé.
Nem nyilvanosan
elérhetd, de a szakmai
halézaton belul terjed.

—

onmagaban
FB ESEMENY VISSZAJELZESEK

A valos latogatottsaghoz keépest

eltéro visszajelzésszam. Eltéro
tapasztalatok arrol, hogy mely H
esemenyeket jelolik vissza tobben,
melyeket kevesebben, mint

amennyien tényleg .elmennek rajuk.

YOUTUBE NEZETTSEG

Relevans, de
kontextustol és évtdl figg
(ma mar mas szamit
nagy elérésnek).
Jogdij/reklambevétel
szempontjabol tovabbra
is fontos.

Forras: Szazadvég-szerkesztés

Az ipardgi szerepl6k egyre inkabb komplex analitikai eszk6zéket (pl. Chartmetric,
Vibe Rate) alkalmaznak az elérheté adatok Osszesitésére. Ezek jellemz&en a Facebook-,
Instagram-, YouTube-kdévetdszamot, a TikTok-adatokat és a Spotify havi hallgatottsagot
0sszegzik. Fontos azonban, hogy a nem publikus adatok - példaul a sajat szervezett
koncerten megjelent nézék szama, a streamingadatok - legaldbb annyira fontosak, mint

a nyilvanosan ellenérizheté mutatok.

| Nemzeti
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Az online sikermutatok és a valddi zenei karrier sikeressége nem szinonim fogalmak.
A koncertezési képesség, az élé eldéadas és a zenei termék mindsége legaldbb annyira
meghatarozo tényezd a hosszu tavu karrierben. Az online kommunikacié az erre alkalmas
alapokkal rendelkezé el6addkat erdsiti, de nem helyettesiti azokat.

3.6. EROFORRASOK, KOMPETENCIAK ES A KISZERVEZES
KERDESE

Az online kommunikacid eréforrasigénye az interjuk egyik visszatérd és strukturalisan fontos
témaja. Az elemzés harom dimenziot azonosit: az idébeli, a pénzlgyi és a kompetenciabeli
eréforrasokat.

3.6.1. IDO MINT EROFORRAS

Az induld zenekarok esetében az online kommunikacid szinte kizardlag hazon belll
torténik. A heti 5-15 éranyi kommunikacios munka - tartalomoétletelés, gyartas, posztolas,
algoritmikus monitorozas - komoly terhet jelent egy olyan csapatnal, amelynek tagijai
jellemzéen egyéb munkat is végeznek a zenei karrierjik mellett. A kifdradas, az atmeneti
platformelhanyagolas és a mindségi romlas ennek kdzvetlen kdvetkezmeénye, azonban
abban konszenzus mutatkozott, hogy az induld eléadokndl ez a magas szintl online
aktivitas nem elhanyagolhatd, ezzel a kihivassal ,,meg kell birkdzni”.

3.6.2. PENZ MINT EROFORRAS

A fizetett hirdetések ma mar szUkséges befektetésnek szamitanak. Ugyanakkor
az induld zenekarok pénzlgyi lehetdségei szlkdsek. A social media menedzser alkalmazasa,
a profi videds bérlése egy turnén, vagy a rendszeres fizetett kampanyok finanszirozasa mind
a befutott, eréforrasokkal rendelkezd produkciok szamara érhetd el.

3.6.3. KOMPETENCIA MINT EROFORRAS

A kompetencidk terén szignifikdns hidnyok azonosithatok, nemcsak az eléadoi oldalon,
hanem a menedzseri koérben is. Az online kommunikacidé algoritmikus szempontbdl,
stratégiai szempontbol és tartalomgyartasi szempontbdl egyarant specifikus tudast
igényel, amelyet sem a zeneipari képzés, sem az altaldanos Uzleti oktatds nem fed
le megfeleléen. Raadasul a piac hianyt mutat: nincs elegendd szamu jol képzett, kifejezetten
zeneipari fokuszu social media szakember Magyarorszagon.

A kiszervezés logikaja markansan eltér az induld és a befutott produkciok kozott.
Az induld zenekarok jellemzéen maguk kezelik az 06sszes csatornat. A befutott
zenekaroknal megjelenik egy dedikadlt csapattag, a legnagyobb produkcioknal
a TikTok-kezelés szinte kivétel nélkldl ki van szervezve, a tdbbi csatorndn hazon bellli
kommunikacié folyik. A kiszervezés és az &nazonossag fenntartdasanak dilemmajat
szinte minden megszolitott érintette: a kllsés szakember bevonasa hatékonysagot
nyerhet, de az autenticitdst veszélyeztetheti, ha az eléadd nem vesz részt aktivan
a tartalomgyartasban. A legsikeresebbnek itélt modell a
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,content day”: havonta egy-két nap a studidban vagy helyszinen, ahol az eléadod jelenlétével
egyszerre gyartjak le a hénap tartalmait.

Egy sajatos kockdzati tényezé is eldkerllt az interjukban: a Meta-platform
adminisztracios sebezhetdsége. Valdtlan, de elfogadhatd bejelentésekkel rosszindulatu
szerepldk korlatozhatjak vagy toroélhetik az oldalakat. A Meta nem nyujt érdemi
jogorvoslatot, és nem teszi lehetévé a fiokok visszaallitdsat. Ez a kockazat kuldndsen
a politikai témakat is érinté produkcioknal relevans.

3.7 GENERACIOS TORESVONALAK ES STRATEGIAI
KULONBSEGEK

A generaciés kililonbségek az online kommunikacidban nem  csupan
platformpreferencia kérdései. Mélyebb strukturalis eltérést tiikkroznek a kommunikacio
reflexivitasaban és az 6nazonos megszodlalas természetességének fokaban.

Az alfa és Z generacios eléaddk szamara az online kommunikacid nem instrumentalis
feladat, hanem az életvezetés integralt része. Szamukra a tartalomgyartas kdnnyen
atjarhato, a platformok algoritmikus logikdjat intuitivan érzékelik. Kihivasuk inkdbb
a mértéktartas, az 6nazonossag megdrzése a platformnyomasban és a kiégés elkertlése.

Az X és Y generacios eldadok kettds pozicidban vannak: nem ebbe néttek bele, de elég
koran talalkoztak a digitalis platformokkal. Szamukra a platformadaptacioé tudatos tanulasi
folyamat, amely pluszenergiat igényel. Kompenzaciojuk sokszor az erds élo fellépési kultura,
amelynek kdészdonhetden offline elismerésitk felUlirhatja online hidnyossagaikat.

Az egyik interjualany egy kuldndsen tanulsagos esettanulmanyt osztott meg. Az elmult
37 évben végigélték az offline média (plakat, radiod, tv) korszakat, a CD-eladdsok csucsat,
a digitalis streaming megjelenését, és most a social media kényszert. Az egyensuly
megtaldlasanak stratégidja esetlkben az Onazonossag megtartdsa az algoritmus
elvarasaival szemben. A ,bohdckodom a TikTokon, mert kell” megkdzelités helyett
a zenekari imidzsbe ill§, visszafogott jelenlét mellett déntenek azon az aron, hogy kisebb
organikus elérést érnek el, de megdrzik a meglévéd lojalitast.

A karrierszakasz szerinti klUldnbség a kdvetkezd mintazatot mutatja: az induld zenekarok
kotelezéen és kényszerlen jelen vannak mindenhol, mert az ismeretlenség kompenzalasa
ezt kivanja. A befutott zenekarok megengedhetik maguknak, hogy szelektivek legyenek.
Kevesebbet, de atgondoltabban posztolnak, mikdzlben a meglévd rajongdi bazis tartja fent
az organikus elérést. A tartalomgyartasi kényszer mindkét csoportnal megvan, de eltérd
okbdl: az induld eléadoknadl a kdzdnségépités, a befutottakndl a kdzdnség elvarasainak
teljesitése hajtja.

Egy izben az online aktivitas intenzitdsat érintéen is szlletett megallapitas: mig az induld
zenekarok esetén a minél aktivabb jelenlét, a posztddmping lehet a célravezetd, addig
a mar befutott zenekarok esetén a kevesebb poszt is jol mikddhet, mivel a kevesebb
megnyilvanulds kisebb tamadasi fellletet generdl, igy jobban hat a kovetétabor
megtartasanak irdnyaba.
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3.8. AZ NKA HANGF9GLAL() PROGRAM ERTEKELESE
ES FEJLESZTESI LEHETOSEGEK

Az NKA Hangfoglald Program értékelése soran a megkérdezettek altaldban pozitiv képet
festettek a program ipardgi hatasardl, de egyértelmiien azonositottak hidnyokat az online
kommunikacié tamogatasa terén.

3.8.1. POZITiV VONASOK

+ A program a professzionadlis mikoddés iranyaba tereli a produkciokat, ami elinditja
a marketing és kommunikacio terén is a stratégiaalkotasi kényszert és igényt.

+ A palyazati keret (a vallalt kotelezettségek miatt) egyfajta kilsé nyomast biztosit
az eldadodknak, hogy aktivabban foglalkozzanak a karrierjikkel, beleértve az online
jelenlétet is.

+ A koncerttdmogatas és lemezpalyazat lehetéséget teremt olyan tartalomra,
amely természetes mddon general online kommunikacios aktivitast.

+ A program egyfajta iparagi hitelesitd pecsétként mikddik, amely ndveli az eléadok
szakmai lathatosagat.

+ Az NKA platformjain megjelené tdmogatott zenekarok szakmai kérdkben is kapnak
figyelmet.

3.8.2. KRITIKUS MEGFIGYELESEK

T Az online kommunikaciora dedikaltan fordithatd pénzlgyi keret nagyon sz(kos,
az elérhetd 6sszeghbdl nehéz valddi kampanyt finanszirozni.

T A kotelezd NKA / NKA Hangfoglald logd algoritmikusan problémas: ha a videdba
kerll, csokkentheti az organikus elérést; ha csak a leirdsban szerepel, sok szervezé nem
fogadja el. Ez az elbirds Utkdzik a platformlogikaval.

T A ‘kotelezd posztos’ tartalmak (szponzori grafikdk, NKA-logdok) megmérhetd
bevonddaseséssel jarnak az organikus tartalmakhoz képest.

T Nincs célzott online kommunikacios tdamogatas sem oktatasi, sem pénzlgyi téren.

4. KONKLUzZIO ES AJANLATOK
4.1. ATFOGO KOVETKEZTETESEK

A magyar kdnnylzenei szcéndban az online kommunikacié az elmult 6t évben meghatarozo
karrierinfrastrukturava valt. Ez nem pusztan egy promécids eszkdz, hanem a kdzdnségeépités,

emzeti PETOFI
ulturalis KULTURALIS
a a UGYNOKSEG
b g NKA HANGFOGLALO




a szakmai kapcsolatépités, a szponzori bevételek és az iparagi pozicionalas
alapfeltétele. A ‘villanyoszlop és Oridsplakat’ korszaka lezarult, az online
kommunikacido ma mar ugyanolyan alapkodltség és alapkompetencia-igény,
mint korabban a hangszerek vagy a probaterem.

Az offline médiakornyezet (kiilonésen a fiiggetlen radid) besziikiilése tovabb
erdsitette ezt a kényszert: az online tér nemcsak lehetéség, hanem az egyetlen
tOdmegszerl alternativa. Ez klUldndsen hatranyos azoknak a produkcioknak, amelyek
stilusuk vagy korosztalyuk miatt nem illeszkednek a TikTok-logikaba.

Ez az infrastruktura egyenlétlentl érhetd el: az erdforrasokkal biro, befutott
produkciok professzionalizalt csapatokkal kezelik az online jelenlétlket, mig az induld
zenekarok jellemzéen sajat idejukbdl, sajat kompetencidikbol és minimalis pénzigyi
keretek kdzott probalnak érvényesllni. Ez a strukturdlis egyenlétlenség egyszerre
oka és kdvetkezménye a karrierutak divergenciajanak.

A technikai ismeretek és az algoritmikus tudas énmagukban nem elegenddk:
a legsikeresebb kommunikacids stratégiak koézéppontjdban az ©&nazonossag,
a konzisztencia és az autentikus kodzdnségkapcsolat allnak. A ‘mi mikdédik’
kérdésre nincs univerzalis valasz, de a ‘miért mikddik’ kérdésre igen: azért, mert
az eléadd valddi emberként szdlitia meg a valddi emberekbdl allo kdzdnségét.

A kommunikacié gyakorisaganak szikségességét befolyasolja az is, hogy az eléaddk
mennyire aktiv kommunikatorok altaldanossagban és mennyire futottak be, mennyire
népszerlek, szamukra olykor érdemes a , kevesebb néha tébb” elvet is gyakorolni, mig
az induld eléaddk esetében elengedhetetlen a folyamatos kommunikacio.
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4.2. AJANLASOK ELOADOKNAK ES MENEDZSEREKNEK

Az interjuk szintetizalt tanulsagai alapjan az aldbbi, altaldnosithatd ajanlasok fogalmazhatok
meg:

A Onazonos kommunikacié - az egyetlen szempont, amellyel kapcsolatban az &sszes
megszadlitott teljes konszenzusra jutott. Ami nem illik az eléaddhoz, azt ne kommmunikalja.

T Platformonként valé differencidlas - az Instagram, a TikTok és a Facebook eltérd
tartalomtipusokat jutalmaz. KUlondsen: TikTokra ne kerlljdn direktpromocios tartalom,
mert az hatraltatja az organikus elérést.

1 Spontaneitasra valé toérekvés - a tulgondolt tartalmak ritkan teljesitenek jobban
az autentikusnal. A telefonkameraval felvett, valddi pillanat erdsebb Uzenet a lenyligdzden
megvagott klipnél.

IF Konzisztencia, de nem o6ramii jellegli - a rendszeres jelenlét fontosablb, mint
az egyenletes mennyiség. A teljesen inaktiv periodusok viszont algoritmusveszteséggel jarnak.

IF A mérbéeszk6ézok realis sllyozasa - jegyeladas Uteme, Spotify havi hallgatottsag
és megosztasok szama fontosablbak a 1ajkszamnal és a Facebook-esemény visszajelzésénél.

IF K6zosségépités - hirlevél, privat csoport, sajat app: platformflggetlen csatornak
a leglojalisabb kdzdnség szamara. A superfan réteg fizeti a jegyeket.

+ Hozzaérté kommunikacids szakemberek alkalmazasa - kiulondsen a TikTok-kezelést
érdemes atadni hozzaértd, fiatal, platformnativ szakembernek.

IF Biztonsagra torekvés - adminisztrativ biztonsagi intézkedések (backup-adminok,

kétlépéses azonositds) és lehetdség szerint sajat, platformfliggetlen csatorna (weboldal,
hirlevél) fenntartasa.
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